Warees, J1IB kerjasama
bantu firma manfaat
pasaran halal Jepun

Mereka juga kerjasama galak dan sediakan khidmat pensijilan halal
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PELAMCOMNG Muslim ke Jepun
boleh menjangkakan lebih banvak pili-
han makanan dan pelancongan tidak la-
mia lagi.

Ini hasil satu perjanjian yvang ditanda-
tangani Warees Halal Limited (WHL})
dengan JTE Pre Lid baru-baru ini,

Di bawah perjanjian itu, WHL, vang
merupakan sebuah syarikat Maijlis Uga-
ma Islam Singapura (Muis), akan beker-
jasama dengan JTE untuk membantu
syarikal memanfaatkan pagaran makan-
an dan pelancongan halal vang kian
berkembang di Jepun serta menyedia-
kan pilihan lebih luas bagi masyarakat
Islam.

Menenusi satu kenvataan bersama,
WHL dan JTB berkata mercka juga
akan bekerjasama menggalak dan
menyediakan khidmat pensijilan halal
dan khidmat lain vang berkaitan
dengannya di Jepun berdasarkan
Sistem Pengunsan Mutu dan Piawaian
Halal Muis Singapura.

Selain menyediakan lebih banyak pi-
lihan makanan dan pelancongan bagi
pelancong Muslim ke Jepun, kerjasama
ity juga bertujuan membantu mengem-
bang dan membangunkan industri ma-
kanan dan pelancongan halal di Jepun
serta mewujudkan peluang bagi syari-
kat Singapura dan Jepun mengeksport
produk halal.
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“Warees Halal menganggap Jepun sebagai antara
pasaran berpotensi dengan jumlah pelancong dari
Asia dan Timur Tengah, khususnya pelancong
Muslim, bertumbuh dengan pesat. Dengan latar
belakang kita yang berbilang budaya di Singapura,
pengalaman dan kepakaran kami menjadikan kami
rakan kerja yvang ideal untuk bekerjasama dengan

JTB di Jepun.”

— Pengerusi WHL, Encik Sallim Abdul Kadir.

Perjanjian itu ditandatangani Penge-
rusi WHL, Encik Sallim Abdul Kadir,
serta Presiden dan Ketua Pegawai Ek-
sekutif (CEOQY JTB Asia Pasifik, Encik
Toru Ikuta, dengan disaksikan CECY
WHL, Cik Dewi Hartaty Suratty, serta
Pengurus Besar JTB, Encik Maoyoshi
Tashiro baru-baru ini.

Encik Sallim berkata pemeteraian
peranjian itu merupakan satu detik
penting bagi kedua-dua pertubuhan 5i-
ngapura dan Jepun itu dalam bidang in-
dustri halal.

“Warees Halal menganggap Jepun
sebagai antara pasaran berpotens de-
ngan jumlah pelancong dan Asia dan
Timur Tengah, khususnyva pelancong
Muslim, bertumbauh dengan pesat.

“Dengan latar belakang kita yang

berbilang budaya di Singapura, pengala-
man dan kepakaran kami menjadikan
kami rakan kerja yang ideal untuk be-
kerjasama dengan JTB di Jepun,” ka-
tanya.

Mengulas tentang kerjasama itu, En-
cik Tkuta berkata Jepun terkenal bagi
layanan baik vang diberd kepada teta-
mu dan oleh iu, JTE schagat agenst pe-
lancongan dan wakil Jepun bertang-
gungiawab memastikan pelancong ke
Jepun mendapat layanan terbaik.

“Chrnotenashi, iaiy jenama layvanan
baik Jepun yvang terkenal, sentiasa men-
jadi nadi industri pelancongan Jepun.

“Antara cara terbaik untuk memasti-
kan pengunjung mecrasa dirinya disam-
but mesra ialah dengan memastikan pe-
rutnya tidak pemah kosong.
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“QOlch itu, kita perlu memben mere-
ka pelbagai pilihan selain memastikan
makanan dan minuman vang mereka
ambil ity mempunyai status halal,” ka-
Lanya.

Menurut Pengarah Pembangunan
Perniagaan Persatuan Dagangan Luar
Jepun (Jetro) Singapura, Encik Dai Tto,
pula warga Jepun semakin sedar ten-
tang isu halal namun ini tidak bermak-
na mereka memahami ertinya sepenuh-
nyit.

“Dengan itu, kami vakin kerjasama
antara Warces Halal dengan JTB ini da-
pat memacu gerakan ini dan Jetro juga
ingin memahami tentang halal dengan
lebih dekat,” ujamya.

Antara syarikatl sefempat yang me-
nyvertai acara Taste of Singapore Food
Pop-Up di pusat beli-belah Olinas Mall
di Tokye, Jepun, baru-baru ini ialah
syarikat pengeluar sate Singapura, Ju-
main Sataysfaction Pte Lid.

Menurut Pengarah Urusan Jumain
Satavsfaction, Cik Samsiah Suliman,
syarkat itu menghasilkan sate vang se-
rupa dengan sajian yakitori (daging
vang dicucuk lidi} di Jepun.

Usaha mempromosi produk mereka
di Jepun mendapat sambutan baik dan-
pada penduduk tempatan.

“Kami melihat ada potensi memper-
kenalkan produk kami di Jepun dan ka-
mi yakin produk kamd juga akan me-
narik warga setempat dan pelancong
Muslim di Jepun,” njarmya.



